Geschmackstage
Deutschland e.V. renten

O wa
o A&

nk

Geschmackstage

Bundesweites Aktionsprogramm fur Geschmacksbildung und regionale Esskultur

»Wie schmeckt die Region?“ L

»WVie schimeckty L,
‘%IE&R?QIO[%‘ £

Einstellungen, Erwartungen und Strategien ' h

beim Kauf regionaler Lebensmittel

. . 4[‘]55\ 'en r{arl:n ;:‘Ul"“’ ra!}en : .
Quelle: Studie des Vereins Geschmackstage Deutschland e.V., 2016 S T i
Autor: Prof. Dr. Holger Buxel, Mlnster P RS W,

9
-~ 1 =
B =
2% < /'l§" o ¥
'_.‘ ,‘ ]
e N -

) ' 0. q '
‘~l i 3 4 - oo~ Al
 WW\W. qeschmackstaqe de



Studiendesign und -aufbau

Welchen Stellenwert haben regionale Lebensmittel?

User-Groups Allgemeiner Stellenwert Gastronomie

Wie wird Regionalitdt bei Lebensmitteln definiert?

Welche Merkmale werden regionalen Lebensmitteln zugeschrieben?

Wie werden regionale Lebensmittel gekauft?

- . Lebensmittel- .
Kaufhaufigkeit Kauf-Ort Produktanspriiche Verpackungsanspriiche

Wie wird sich uber die Herkunft von Lebensmitteln informiert?

Informationshaufigkeit Informationsquelle

Wie attraktiv sind typische Regionalitat-Aktions-Vermarktungsangebote?

Befragtengruppen (n=400)

Herkunft: Alter:
* Grofstadt * Jingere (bis 30)
« Lindliche Region / Kleinstadt e Altere (50+)
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Stellenwert regionaler Lebensmittel - User-Groups

Verteilung der User-Groups

[alle Befragten]

Positive
Einstellung
19% Hoher Regio-

Hohe Kauf- Stellenwert (n = 156)
bereitschaft 37%

Mittlerer Regio-
Mehrzahlungs- Stellenwert (n = 184)
Bereitschaft Geringer Regio-

44% Stellenwert (n = 78)
Einkaufsstdtten-

wahl-Relevanz

© Prof. Dr. Holger Buxel; vertraulich



Definition regionaler Lebensmittel

Frage: Wenn Sie einmal an regionale Lebensmittel denken. Was verbinden Sie mit dem Begriff
yregionale Lebensmittel“? Bitte nennen Sie alles, was lhnen ganz spontan einfillt.

[Untergruppen]
Alles aus naher Umgebung / Umgebungsangabe
Konkrete Lebensmittelangaben (bspw. Eier, Spargel) )}i’
Frischere Produkte / mehr Qualitat —
Kern-Nutzenaspekte
Umweltfreundlich / kurze Transportwege | *  Frische
. . ’ *  Umwelt
Bio /nachhaltig . .
7 * lokale Wirtschaft stiitzen
Heimische Landwirte unterstitzen |3 ... aber unterschiedliche Assoziationsstarke

Saisonale Lebensmittel |, T
Teurer ‘

Von kleinen Betrieben hergestellt 4

=—&—Hoher Regio-Stellenwert -

== Mittlerer Regio-Stellenwert

Sonstiges &
Geringer Regio-Stellenwert
i i i

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

(Anteil Befragte mit Nennung in Kategorie)
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Definition regionaler Lebensmittel

Frage: Aus welchem Umkreis muss der Erzeuger bzw. Produzent eines Lebensmittels kommen,
damit es sich fiir Sie um ein regionales Lebensmittel ,,aus lhrer Region” handelt?

[alle Befragten]

B Umkreis bis 10 km
Umkreis bis 50 km
2 Umkreis bis 100 km
38% . . .
B Aus meinem Heimat-Landkreis
7 Aus meinem Bundesland
= Aus Deutschland

Sonstiges / k.A.

© Prof. Dr. Holger Buxel; vertraulich



Definition regionaler Lebensmittel

Frage: Aus welchem Umkreis muss der Erzeuger bzw. Produzent eines Lebensmittels kommen,
damit es sich fiir Sie um ein regionales Lebensmittel ,,aus lhrer Region” handelt?

[Untergruppen]

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

GroRstadt 3% 28% 29% 20% 11% 3%

Umkreis bis 10 km
Umkreis bis 50 km
Umkreis bis 100 km
m Aus meinem Heimat-Landkreis

Aus meinem Bundesland

Aus Deutschland

Sonstiges / k.A.
Landlich & Kleinstadt | 8% 49% 17% * 10% 2% 3% onstiges /

© Prof. Dr. Holger Buxel; vertraulich



Definition regionaler Lebensmittel

Frage: Und in wie weit miissen die folgenden Merkmale bei einem Lebensmittel erfiillt sein,
damit es sich fiir Sie personlich um ein Lebensmittel aus lhrer Region handelt?

[alle Befragten]

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Die Rohstoffe des Lebensmittels miissen aus meiner Region | | | | | | | | |
82% 14% 4%
kommen
Die Verarbeitung des Lebensmittels muss in meiner Region
. 81% 15% 4%
erfolgt sein
Der Erzeuger bzw. Produzent des Lebensmittels muss ein o i %
Unternehmen mit Hauptsitz in meiner Region sein ? Muss erfiillt sein
7 Muss nicht erfiillt sein
Das Lebensmittel muss typisch (z.B. eine Spezialitat) fiir die
typ . ( . P ) 33% 63% 5% Weil nicht /k.A.
Region sein
Der Erzeuger bzw. Produzent des Lebensmittels darf das
. . . . . 26% 69% 5%
Lebensmittel vornehmlich nur in meiner Region vermarkten
Der Erzeuger bzw. Produzent des Lebensmittels muss mir
R . 12% 84% 4%
personlich bekannt sein | | | | | | | | |

© Prof. Dr. Holger Buxel; vertraulich



Definition regionaler Lebensmittel

Frage: Und in wie weit miissen die folgenden Merkmale bei einem Lebensmittel erfiillt sein,
damit es sich fiir Sie personlich um ein Lebensmittel aus lhrer Region handelt?

[Top-1-Box = muss erfiillt sein] [Untergruppen]

Die Rohstoffe des Lebensmittels miissen aus meiner Region kommen

Die Verarbeitung des Lebensmittels muss in meiner Region erfolgt sein

Der Erzeuger bzw. Produzent des Lebensmittels muss ein
Unternehmen mit Hauptsitz in meiner Region sein

Hohere
Anspriiche

]

Das Lebensmittel muss typisch (z.B. eine Spezialitat) fir die Region sein

Der Erzeuger bzw. Produzent des Lebensmittels darf das
Lebensmittel vornehmlich nur in meiner Region vermarkten //

/

Der Erzeuger bzw. Produzent des Lebensmittels '/ —4—Hoher Regio-Stellenwert
muss mir personlich bekannt sein '

=fi— Mittlerer Regio-Stellenwert

Geringer Regio-Stellenwert

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

© Prof. Dr. Holger Buxel; vertraulich



Definition regionaler Lebensmittel

[Zusatzauswertung Zielgruppe ,,Hoher Regio-Stellenwert“]

Frage: Und in wie weit miissen die folgenden Merkmale bei einem Lebensmittel erfiillt sein,
damit es sich fiir Sie personlich um ein Lebensmittel aus lhrer Region handelt?

[Top-1-Box = muss erfiillt sein] [Untergruppen]

Die Rohstoffe des Lebensmittels miissen aus meiner Region kommen

Die Verarbeitung des Lebensmittels muss in meiner Region erfolgt sein

Der Erzeuger bzw. Produzent des Lebensmittels muss ein //
Unternehmen mit Hauptsitz in meiner Region sein //
Das Lebensmittel muss typisch (z.B. eine Spezialitat) fir die Region sein /’
Der Erzeuger bzw. Produzent des Lebensmittels darf das
Lebensmittel vornehmlich nur in meiner Region vermarkten .
Hohere
— Anspriiche

Der Erzeuger bzw. Produzent des Lebensmittels /

muss mir persénlich bekannt sein

—4¢—his 30 Jahre

== (iber 50 Jahre

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

© Prof. Dr. Holger Buxel; vertraulich



Kauf regionaler Lebensmittel — Produktanspruche

Frage: Hier sehen Sie eine Liste mit moglichen Eigenschaften von Lebensmitteln. Welche
davon muss ein Lebensmittel unbedingt erfiillen, damit es sich fiir Sie um ein qualitativ
hochwertiges Lebensmittelprodukt handelt?

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100% [a"e BEfragten]

Es muss frisch sein. { { ! ! ‘ ‘ ! : : 8% 1%
Es muss gesundheitlich unbedenklich sein. ) ‘ ‘ l l ‘ ‘ l ‘ ‘ 9% 2%
Es muss gut schmecken. | ‘ ‘ l l 88% ‘ ‘ l ‘ ‘10% 2%
Es muss frei von Riickstdnden sein (z.B. Pflanzenschutzmittel). : 1 1 : lfs% 1 1 : 1 ‘Z% 3%
Es muss gesunde Inhaltsstoffe haben. 80% 17! 3%
Die Herkunftsangaben miissen transparent, nachvollziehbar und glaubwiirdig sein. | | | l | | l | 18! 3%
Es muss aus artgerechter Tierhaltung stammen. | ‘ ‘ l ‘ ‘ l ‘ 21% 2%
Es muss moglichst wenig Zusatzstoffe (z.B. Aromastoffe) enthalten : : : : 76‘)f: : : : : 20% : 4%
Es muss ohne Gentechnik hergestellt sein. 21% 6%
Es muss streng kontrolliert sein. ) ‘ ‘ l l | | l ‘24% | 4%
Den Erzeugern miissen faire Preise bezahlt werden. | ‘ ‘ l l ‘ ‘ l %4% ‘ 6%
Es muss appetitlich aussehen. | ‘ ‘ l 69% l ‘ ‘ l 24% ‘ 7%
Es muss naturbelassen sein. | | | 5% l | | l 29 | 6% "
Es muss schonend verarbeitet sein. | | | 62% l | | l 34 | 4% Muss unbedingt erfiillt sein
Es muss umwelt- und klimaschonend produziert sein. : ; ; 61[% : ; ; l ‘ ‘ 7% Bin unentschieden
Es muss bei meiner Familie gut ankommen. i . 57% i i 251}6 1&3% Muss nicht unbedingt erfiillt sein
Es muss aus meiner Region kommen. ‘ ' 50% ! ‘ ‘ % : 17%
Es muss aus Deutschland kommen, | | ‘46_ l l | L4% l ‘ 21‘9_6 Ra ng 1 7 von 3 O
Es muss bei meinen Gésten gut ankommen. | ‘ +4% ! ! ‘ %&7% ! ‘ 1%%
Es muss unter hohen Sozialstandards hergestellt sein. | ‘ 43% l l ‘ 45% l ‘ 13%
Es muss auf traditionelle Art hergestellt sein. | ‘ 34%‘ l l ‘ 44% ‘ l ‘ 22%6
Es muss einfach zuzubereiten sein. | ‘ 31% ‘ l l 3 ‘% | l | 31%
Es muss eine praktische Verpackung haben. ) ‘ 30% ‘ l l 4;% ‘ l ‘ 29% ‘
Es muss ein Bio-Produkt sein. : 19‘% ‘ l 41{% ‘ : 44:‘{% ‘
Es muss kalorienarm sein. 17‘;6 ‘ l 34% ‘ ‘ l 49% ‘
Die Verpackung muss mir gefallen. i 15%1‘ : %;% : : : : : :
Die Verpackung muss attraktiv gestaltet sein. 12% 37%
Es muss vegetarisch sein. : 12% : 1%% ! : : : : : :
Es muss ein Markenartikel sein. | 1% ‘ ‘ :-!1%| ! ‘ 513% ‘ ‘
Es muss vegan sein. 9% | 15% | | ‘ 4‘7% | ‘ ‘
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Kauf regionaler Lebensmittel — Produktanspruche

Frage:

Hier sehen Sie eine Liste mit moglichen Eigenschaften von Lebensmitteln. Welche

davon muss ein Lebensmittel unbedingt erfiillen, damit es sich fiir Sie um ein qualitativ
hochwertiges Lebensmittelprodukt handelt?

[Top-1-Box = muss unbedingt erfiillt sein]

Es muss frisch sein.

Es muss gesundheitlich unbedenklich sein.

Es muss gut schmecken.

Es muss frei von Riickstanden sein (z.B. Pflanzenschutzmittel).
Es muss gesunde Inhaltsstoffe haben.

Die Herkunftsangaben miissen transparent, nachvollziehbar und glaubwiirdig sein.

Es muss aus artgerechter Tierhaltung stammen.

Es muss moglichst wenig Zusatzstoffe (z.B. Aromastoffe) enthalten
Es muss ohne Gentechnik hergestellt sein.

Es muss streng kontrolliert sein.

Den Erzeugern miissen faire Preise bezahlt werden.
Es muss appetitlich aussehen.

Es muss naturbelassen sein.

Es muss schonend verarbeitet sein.

Es muss umwelt- und klimaschonend produziert sein.
Es muss bei meiner Familie gut ankommen.

Es muss aus meiner Region kommen.

Es muss aus Deutschland kommen.

Es muss bei meinen Gasten gut ankommen.

Es muss unter hohen Sozialstandards hergestellt sein.
Es muss auf traditionelle Art hergestellt sein.

Es muss einfach zuzubereiten sein.

Es muss eine praktische Verpackung haben.

Es muss ein Bio-Produkt sein.

Es muss kalorienarm sein.

Die Verpackung muss mir gefallen.

Die Verpackung muss attraktiv gestaltet sein.

Es muss vegetarisch sein.

Es muss ein Markenartikel sein.

Es muss vegan sein.

[

Untergruppen]
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—4—Hoher Regio-Stellenwert

—l— Mittlerer Regio-Stellenwert

Geringer Regio-Stellenwert

10%

20%

30%

40%

50% 60% 70% 80% 90%

100%
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Kauf regionaler Lebensmittel — Produktanspruche

[Zusatzauswertung Zielgruppe ,,Hoher Regio-Stellenwert“]

Frage: Hier sehen Sie eine Liste mit moglichen Eigenschaften von Lebensmitteln. Welche
davon muss ein Lebensmittel unbedingt erfiillen, damit es sich fiir Sie um ein qualitativ
hochwertiges Lebensmittelprodukt handelt?

[Top-1-Box = muss unbedingt erfiillt sein] [Untergruppen]

Es muss frisch sein. ‘A&
Es muss gesundheitlich unbedenklich sein. /
Es muss gut schmecken.
Es muss frei von Riickstdnden sein (z.B. Pflanzenschutzmittel).
Es muss gesunde Inhaltsstoffe haben.
Die Herkunftsangaben miissen transparent, nachvollziehbar und glaubwiirdig sein.
Es muss aus artgerechter Tierhaltung stammen.
Es muss moglichst wenig Zusatzstoffe (z.B. Aromastoffe) enthalten
Es muss ohne Gentechnik hergestellt sein.
Es muss streng kontrolliert sein.
Den Erzeugern miissen faire Preise bezahlt werden.
Es muss appetitlich aussehen. S
Es muss naturbelassen sein. \
Es muss schonend verarbeitet sein.
Es muss umwelt- und klimaschonend produziert sein.
Es muss bei meiner Familie gut ankommen. A‘\-:”'
P
—_ N

¥

o

Es muss aus meiner Region kommen.

Es muss aus Deutschland kommen.

Es muss bei meinen Gasten gut ankommen.

Es muss unter hohen Sozialstandards hergestellt sein.
Es muss auf traditionelle Art hergestellt sein. PO

Es muss einfach zuzubereiten sein.
Es muss eine praktische Verpackung haben. ; I
Es muss ein Bio-Produkt sein. /./ /
Es muss kalorienarm sein. \
Die Verpackung muss mir gefallen. / ‘//'

Die Verpackung muss attraktiv gestaltet sein. _
Es muss vegetarisch sein. Hohere —o—bis 30 Jahre N

Es muss ein Markenartikel sein. / Anspriiche
Es muss vegan sein. a1 ——(iber 50 Jahre ]

A
| | |

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
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Kauf regionaler Lebensmittel - Kaufhaufigkeit

Frage: Haben sie im letzten Monat regionale Lebensmittel eingekauft?

[Untergruppen]

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Hoher Regio-Stellenwert

mla
Nein

= WeilB nicht / keine Angabe

Geringer Regio-Stellenwert 28%

© Prof. Dr. Holger Buxel; vertraulich
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Kauf regionaler Lebensmittel — Kauf-Ort

Frage: Wenn Sie einmal an lhren Kauf von regionalen Lebensmitteln im letzten Monat
denken. Wo haben Sie diese regionalen Lebensmittel iiberall eingekauft?

[alle Befragten]

0% 10% 20% 30%  40% 50% 60%  70%

im Supermarkt im ganz normalen Sortiment 60%
auf dem Wochenmarkt

beim Metzger oder in der Backerei

im Supermarkt an extra Stdnden oder Regalen fiir Produkte aus der Region

im Discounter

direkt bei einem Landwirt in der Region / in einem Hofladen

im Bio-Fachhandel

im Restaurant / Café / Gastronomiebetrieb

direkt bei einem Lebensmittelproduzenten in der Region / in einem Werksladen
bei speziellen Genuss-Events (bspw. Tastings, Weinfeste, Geschmacksmessen)
im Lebensmittel-Spezialitdtengeschaft

bei einem Imbiss "to go"

in der Bar oder Szene-Kneipe

online iiber das Internet

Abo-Kiste fiir Lebensmittel

in der Kantine

bei einem Lieferservice

Sonstiges

© Prof. Dr. Holger Buxel; vertraulich



Kauf regionaler Lebensmittel — Kauf-Ort

[Zusatzauswertung Zielgruppe ,,Hoher Regio-Stellenwert“]

Frage: Wenn Sie einmal an lhren Kauf von regionalen Lebensmitteln im letzten Monat
denken. Wo haben Sie diese regionalen Lebensmittel iiberall eingekauft?

im Supermarkt im ganz normalen Sortiment

auf dem Wochenmarkt

beim Metzger oder in der Backerei

im Supermarkt an extra Stdnden oder Regalen flir Produkte aus der Region

im Discounter

direkt bei einem Landwirt in der Region / in einem Hofladen

im Bio-Fachhandel

im Restaurant / Café / Gastronomiebetrieb

direkt bei einem Lebensmittelproduzenten in der Region / in einem Werksladen
bei speziellen Genuss-Events (bspw. Tastings, Weinfeste, Geschmacksmessen)
im Lebensmittel-Spezialitdtengeschaft

bei einem Imbiss "to go"

in der Bar oder Szene-Kneipe

online lber das Internet

Abo-Kiste fiir Lebensmittel

in der Kantine

bei einem Lieferservice

[Untergruppen]

e
> |

Fall

—&—his 30 Jahre

—fi—Uber 50 Jahre
| | | |

0%

10%

20%

30%

40% 50% 60% 70%

80%

© Prof. Dr. Holger Buxel; vertraulich
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Kauf regionaler Lebensmittel — Verpackungsanspruche

Frage:

Auf Verpackungen fiir regionale Lebensmittel konnen unterschiedliche Informationen

abgebildet sein. Welche der folgenden Informationselemente halten Sie auf einer
Verpackung eines regionalen Lebensmittels fiir unverzichtbar bzw. eher unwichtig?

Informationen zur Region, wo das Lebensmittel herkommt

Qualitatssiegel einer neutralen Testorganisation (bspw. DLG, Stiftung Warentest)

Label einer Organisation, welches die Herkunft des Lebensmittels aus der Region bestatigt

Informationen zum Anbau- und Herstellungsprozess

Informationen zum Geschmack

Regionale Rezepte, die zum Lebensmittel passen

Hinweise zu weiteren verarbeiteten Lebensmitteln aus der Region im Produkt

Informationen iiber die Bedeutung des Lebensmittels fiir die regionale Wirtschaft

Hinweise auf Plattformen im Internet, wo man weitere Lebensmittel aus der Region finden kann

Verweise auf die Webseite (/Facebook/YouTube) der Landwirte/Erzeuger, die das Lebensmittel hergestellt haben

QR-Code

Bilder der Landwirte/Erzeuger, die das Lebensmittel hergestellt haben

Regionale Gastronomie-Tipps

Regionale Erlebnis-Tipps (z.B. Tag der offenen Tiir)

Unverzichtbar Wichtig

Eher unwichtig

[alle Befragten]

10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
i i i i i i i i i i
38% 52% 8% 2%
| [ | |
31% 50% 14% 6%
! | |
31% 51% 16% 3%
N N O |
22% 60% 15% 3%
N O N |
16% 50% 28% 6%
[ N R N
11% 46% 36% 6%
L I L
11% 54% 28% 7%
I I L]
10% 40% 44% 6%
[ | | | |
8% 46% 38% 8%
(| |/ | | |
7% 38% 49% 6%
. { ' | | ||
7% 30% 51% 12%
| |
6% 24% 66% 4%
| I I
6% 29% 57% 8%
I N ]
6% 31% 56% 8%
| \ \ \ | \ \ \ |
Weil nicht / keine Angabe

© Prof. Dr. Holger Buxel; vertraulich
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Kauf regionaler Lebensmittel — Verpackungsanspruche

Frage: Auf Verpackungen fiir regionale Lebensmittel konnen unterschiedliche Informationen
abgebildet sein. Welche der folgenden Informationselemente halten Sie auf einer
Verpackung eines regionalen Lebensmittels fiir unverzichtbar bzw. eher unwichtig?

[Top-2-Box = unverzichtbar / wichtig] [Untergruppen]

Informationen zur Region, wo das Lebensmittel herkommt I ‘ﬁ

Qualitatssiegel einer neutralen Testorganisation (bspw. DLG, Stiftung Warentest)

Label einer Organisation, welches die Herkunft des Lebensmittels aus der Region bestatigt
Informationen zum Anbau- und Herstellungsprozess

Informationen zum Geschmack léﬁ’/

Regionale Rezepte, die zum Lebensmittel passen | ( {\

Hinweise zu weiteren verarbeiteten Lebensmitteln aus der Region im Produkt —7» Pt
el

Informationen lber die Bedeutung des Lebensmittels fir die regionale Wirtschaft
Hinweise auf Plattformen im Internet, wo man weitere Lebensmittel aus der Region finden kann
Verweise auf die Webseite (/Facebook/YouTube) der Landwirte/Erzeuger, die das Lebensmittel hergestellt haben

=
e

QR-Code ‘!///
Bilder der Landwirte/Erzeuger, die das Lebensmittel hergestellt haben <
Regionale Gastronomie-Tipps |
Regionale Erlebnis-Tipps (z.B. Tag der offenen Tiir) <

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

——Hoher Regio-Stellenwert -m-Mittlerer Regio-Stellenwert Geringer Regio-Stellenwert

© Prof. Dr. Holger Buxel; vertraulich
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Herkunft regionaler Lebensmittel - Informationshaufigkeit

Frage: Wie haufig haben Sie sich bei Lebensmitteln, welche Sie im letzten Monat gekauft
haben, liber deren Herkunft oder die Herkunft der Inhaltsstoffe informiert?

[alle Befragten]

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

B Mehr als vier Mal
Vier Mal
Drei Mal
Zwei Mal

Gesamt 5% 14% 15% 9% 14%

Ein Mal
M Gar nicht

Weil nicht / keine Angabe

© Prof. Dr. Holger Buxel; vertraulich
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Herkunft regionaler Lebensmittel - Informationshaufigkeit

Frage: Wie haufig haben Sie sich bei Lebensmitteln, welche Sie im letzten Monat gekauft

haben, liber deren Herkunft oder die Herkunft der Inhaltsstoffe informiert?

[Untergruppen]

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Hoher Regio-Stellenwert

Mittlerer Regio-Stellenwert -.

Geringer Regio-Stellenwert 12% 13%

12% 8%

® Mehr als vier Mal
Vier Mal
= Drei Mal
Zwei Mal
Ein Mal
m Gar nicht
1 WeiB nicht / keine Angabe

© Prof. Dr. Holger Buxel; vertraulich
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Herkunft regionaler Lebensmittel - Informationsquellen

Frage: Welche der folgenden Informationsquellen haben Sie genutzt, um sich im letzten
Monat liber die Herkunft eines Lebensmittels oder seiner Inhaltsstoffe zu informieren?

[alle Befragten]

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

Etiketten und Informationen auf den Produkten 82%
Informationstafeln im Lebensmittelhandel / an dem Ort wo ich das Produkt gekauft habe

Persénliche Riickfragen beim Verkaufspersonal im Lebensmittelhandel / an dem Ort wo ich das Produkt gekauft habe
Freunde oder Bekannte

Internet-Webseiten der Produzenten der Lebensmittel

Artikel in Zeitschriften und Tageszeitungen

Regionale Ratgeber oder Genuss-Fiihrer (bspw. Hefte liber Produkte, Hersteller oder Gastronomie aus der Region)
Sonstige Internet-Webseiten (z.B. regionale Portale, Online-Shops)

Publikationen der Produzenten der Lebensmittel (bspw. Produkt-Flyer)

Personliche Riickfragen bei Produzenten der Lebensmittel

Facebook

Publikationen von Verb3@nden und Organisationen aus der Landwirtschaft

Apps fiir Smartphones

Blogs

QR-Codes

Werbung (Fernsehen, Radio, ...)

YouTube

Twitter

Sonstiges

© Prof. Dr. Holger Buxel; vertraulich 20



Herkunft regionaler Lebensmittel - Informationsquellen

[Zusatzauswertung Zielgruppe ,,Hoher Regio-Stellenwert“]

Frage: Welche der folgenden Informationsquellen haben Sie genutzt, um sich im letzten
Monat liber die Herkunft eines Lebensmittels oder seiner Inhaltsstoffe zu informieren?

Etiketten und Informationen auf den Produkten

Informationstafeln im Lebensmittelhandel / Ort wo ich das Produkt gekauft habe

Persdnliche Riickfragen beim Verkaufspersonal im LEH / Ort wo ich das Produkt gekauft habe
Freunde oder Bekannte

Internet-Webseiten der Produzenten der Lebensmittel

Artikel in Zeitschriften und Tageszeitungen

Regionale Ratgeber oder Genuss-Fuihrer (bspw. Hefte ii. Produkte, Hersteller o. Gastronomie aus R.)
Sonstige Internet-Webseiten (z.B. regionale Portale, Online-Shops)

Publikationen der Produzenten der Lebensmittel (bspw. Produkt-Flyer)

Persénliche Riickfragen bei Produzenten der Lebensmittel

Facebook

Publikationen von Verbdnden und Organisationen aus der Landwirtschaft

Apps fur Smartphones

[Untergruppen]

__.———:y.

——

]

Blogs
QR-Codes
Werbung (Fernsehen, Radio, ...)

YouTube =—#=his 30 Jahre —

Twitter |

Sonstiges ——{iber 50 Jahre |

| | | |
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%
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Attraktivitat typischer Regionalitat-Aktions-Vermarktungsangebote

Gezeigt wurden insgesamt 11 unterschiedliche Regionalitat-Aktions-Vermarktungsangebote, zu
denen je die Absicht einer Inanspruchnahme abgefragt wurden

1 Regionale Aktionswoche mit Verkostung im LEH

Stellen Sie sich vor:

In Ihrem Supermarkt gibt es in einer Aktionswoche einen gesonderten Bereich, in dem Sie nur Lebensmittel kaufen
kdnnen, die in der Region angebaut und hergestellt werden. Alle Lebensmittel stammen von kleinen Erzeugern, die Sie
sonst in einem Supermarkt nicht finden wirden.

Auf Tafeln erhalten Sie zu den Lebensmitteln Informationen Gber den Herstellungsprozess, den Erzeuger und
Besonderheiten der Lebensmittel (z.B. alte Gemisesorten, Bio-Qualitat). An einem Stand werden Ihnen die Lebensmittel

zur Verkostung Uber den ganzen Tag hinweg angeboten.

Wie wahrscheinlich ist es, dass Sie diesen gesonderten Bereich mit den Lebensmitteln aus der Region ansteuern
wiirden, um sich liber die dort ausgestellten Produkte etwas genauer zu informieren?

© Prof. Dr. Holger Buxel; vertraulich

22



Attraktivitat typischer Regionalitat-Aktions-Vermarktungsangebote

Gezeigt wurden insgesamt 11 unterschiedliche Regionalitat-Aktions-Vermarktungsangebote, zu
denen je die Absicht einer Inanspruchnahme abgefragt wurden

—

Regionale Aktionswoche mit Lebensmittelladen mit regionalen

1 Verkostung im LEH 7 Rezepten und Lebensmitteln
Wie wahrscheinlich ist es, dass Sie
[an der Aktion teilnehmen] wiirden?
2 Wocher.imarkt-Fuhrung durch 3 QR-Codes fiir feglonale O definitiv nicht
regionale Vermarkter Lebensmittel
O wahrscheinlich eher nicht
O  wahrscheinlich eher ja
3 Regionales Gericht in 9 Schnippeldisko —
Kantine/Mensa -Event O definitivja
- Q  WeiR nicht / keine Angabe

Genusswoche mit Spezialitaten
4 aus der Region in Gastronomie 10
(Restaurantbesuch/ Koch-Treffen)

Abo-Kiste fiir regionale

Lebensmittel Fur die Bewertung der Aktionsformen 2, 3, 6 und 8 wurden
zusatzlich Nutzungsinformationen des Grundangebotes
abgefragt (bspw. bei einer App, ob Gberhaupt schon mal
vom Befragten eine App fir ein Smartphone oder Tablet
heruntergeladen und installiert wurde), um die faktische

Tag der offenen Tir im Eigenanbau regionaler

5 landwirtschaftlichen Betrieb 11 Lebensmittel im Reichweite einer Aktion in den Befragtengruppen besser
landwirtschaftlichen Betrieb eingrenzen zu kénnen.
Diese Nutzungsinformationen finden sich nach den
Auswertungen zu den Regionalitat-Aktions-
6 Regio-App Vermarktungsangeboten.
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Attraktivitat typischer Regionalitat-Aktions-Vermarktungsangebote

Absicht einer Inanspruchnahme der Regionalitat-Aktions-Vermarktungsangebote

[eckige Klammern hinter Angeboten = Angabe, ob BezugsgréRe alle Befragten oder nur Nutzergruppe des Grundangebotes ist] [alle Befragten]

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Regionale Aktionswoche mit Verkostung im LEH | 4|I4% | : : : 40% ‘ :
Wochenmarkt-Fiihrung durch regionale Vermarkter [nur Wochenmarktbesucher] | ‘ 30% | ‘ | | 50% | ‘ |
Regionales Gericht in Kantine/Mensa [nur Nutzer von Kantinen] | ‘27% | ‘ | | 56% | ‘ |
Genusswoche mit Spezialitaten aus der Region in Gastronomie (Restaurantbesuch) | ‘27% | ‘ | 47|F% | ‘
Tag der offenen Tiir im landwirtschaftlichen Betrieb | 2‘2% | ‘ | 54|% | ‘
Regio-App [nur Nutzer von Apps] | 19“% | ‘ 339'6 |
Lebensmittelladen mit regionalen Rezepten und Lebensmitteln | 17$L | ‘ 46|% |
Genusswoche mit Spezialitdten aus der Region in Gastronomie (Treffen mit Koch) | 12% ‘ | 35‘%
QR-Codes fiir regionale Lebensmittel [nur Nutzer von QR-Codes] | 12% ‘ | ‘44% |
Schnippeldisko-Event | 8% ‘ 23|% ‘
Abo-Kiste fiir regionale Lebensmittel | 5% ‘ 313% ‘
Eigenanbau regionaler Lebensmittel im landwirtschaftlichen Betrieb _5% 1‘5%
1
1
Regionales Gericht in Kantine/Mensa [Hochrechnung alle Befragte] | 7% 14%
Wochenmarkt-Fiihrung durch regionale Vermarkter [Hochrechnung alle Befragte] | 13%‘ | 31%
Regio-App [Hochrechnung alle Befragte] | 12% ‘ | 24% ‘ definitiv teilnehmen
QR-Codes fiir regionale Lebensmittel [Hochrechnung alle Befragte] | 6% 22%! wal:rschein,ich ehelr teilnehlmen
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Ausblick

» Studie zeigt hohes Potenzial von RLM: Kernzielgruppe fiir RLM ca. 1/3 der Befragten
* Was die, Region” ist wird sehr unterschiedlich interpretiert, oft enger Fokus
* Kern-ZG fiir RLM hat hohen Anspruch an ,Regionalitat”: Rohstoffe, Verarbeitung & Firmensitz in Region

* Regionalitat ist nur EIN Kaufentscheidungskriterium bei LM unter vielen anderen

e das Produkt selbst muss ,passen” und Kundenanspriiche umfassend erfiillen
* junge Zielgruppen legen auch Wert auf Design und Verpackung
* Vermarktungsherausforderung: Das Regionalitats-Nutzen-Argument muss auch zum Produkt und seiner USP passen

* Kernzielgruppe fiir RLM sind ,,Qualitatskaufer”, hohe Produktanspriiche bei ALLEN LM-Merkmalen

* Hauptkaufort fiir RLM ist der Supermarkt; Kauf-Orte fiir RLM unterscheiden sich zwischen
Kundengruppen, insb. zwischen alten und jungen Kauferschichten

* Kernzielgruppe fiir RLM legt Wert auf umfassende Informationen auf der Verpackung mit Regionalitats-
Bezug

* Die Haupt-Informationsquellen fiir die Herkunft von RLM ist das Etikett, gefolgt von Infos im Handel und
dem Internet
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